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Una persona che telefona all’estero dal

suo cellulare senza pagare un
SOVIapprezzo

Merci e persone che viaggiano
liberamente attraverso 1 vari paesi
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Scegliere prodotti di vari paest che
rispettano standard comuni




tutto questo e possibile grazie al
Mercato Unico

. Dal mercato comune nato nel 1957 (Trattato di Roma)...

J ... al Mercato Unico del 1993 (Atto Unico Europeo, Trattato di
Maastricht, .....)

3 ancora un work in progress....  /a\




Cosa sarebbe 'UE senza il mercato unico?

Per le persone...

for every EU citizen would not be recognised
across borders

-
jobs would disappear
would be lost to EU expats
y

would be necessary
to work in another
EU country +

For people




Cosa sarebbe 'UE senza il mercato unico?

.. e perleimprese

For businesses

extra burden
for cross-border in cross-border
deliveries/ trade Investment

100.000

national standards
which would increase
EU red tape

average delay for
parcels delivered
across borders
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loss for trade
inside the EU

intra-EU trade deals
facing technical
barriers




Il mercato unico: dati principal
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La pit grande economia del mondo

500 milioni di cittadini europei
24 milioni di imprese

| vantaggi economicidel mercato
unico ammontano all'8,5% del
PIL dell’UE.
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« 75% deqgli scambi intra-UE
« 25% del PIL dell'UE



Una sensazione di appagamento

v’ Dalla fine degli anni Novanta: il mercato e stato «completato», ci sono
altre priorita

v" Alcuni eventi riportano alla luce il ruolo del Mercato Unico

 fuori dall’'UE (globalizzazione, rivoluzione tecnologica, crescente ruolo dei
servizi, problemi ambientali, crisi economica e finanziaria)

» dentro I'UE (allargamento, moneta unica, migrazioni, rifiuto di maggiore
integrazione)



Crescente ostilita verso il Mercato Unico

v’ da parte dei cittadini

* il mercato ha creato diseguaglianze
* non ci ha saputo difendere dalla concorrenza internazionale
* ha creato vincitori e perdenti, vittime della delocalizzazione

v’ da parte delle imprese
e |e PMI sisono sentite lasciate indietro

v da parte dei paesi membri
 troppa protezione o troppo poca; interessi divergenti tra gruppi di paesi



Ma i costi del mancato progresso nel Mercato
Unico sono alti

Cost of Non-Europe Map Total: € 1 751 billion

Single Market for Consumers and Citizens Economic and
Monetary
Union

Digital Single Market Integrated Energy Fighting Justice
Markets tax fraud and & Home Affairs
tax evasion

External
relations

€69

~Values in € billion (per year)



Le nuove sfide

Spostamento dell’economia
mondiale verso est

Aumento del
protezionismo

Cambiamenti climatici
e scarsita delle risorse
naturali

La sicurezza, la protezione e il rispetto .
della vita privata rientrano fra le principali
preoccupazioni dei cittadini e delle imprese

. Meno imprese dell'UE
tra i leader mondiali

Le tecnologie e
l'automazione
trasformano l'industria,
la produzione, i servizi e
l'occupazione

. Migrazione e mobilita



La nuova strategia del Mercato Unico dopo il
2020: alcuni esempi

e Gestire lo sviluppo della sharing economy

* Ajutare la crescita delle PMI con offerta di pacchetti di consulenza e
finanziamento

* Migliorare la sicurezza alimentare con la creazione di laboratori
specializzati e formazione di personale

* Migliorare la protezione dei consumatori con la creazione di centri
europei a difesa dei consumatori



The EU is not yet exploiting the full potential of the single market.

Completing the single market would...

Boost overall Create at least

EU GDP 7.5 million

by 5% to 9% jobs by 2030

Sources: European Commission
and European Parliament




Il ruolo dell’lUE nel commercio
mondiale



EU TRADE
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LE GRANDI POTENZE COMMERCIALI DEL MONDO

% delle esportazioni mondiali di beni, 2014 % delle esportazioni mondiali di servizi, 2014

UE 15 % LIE 25 %
Altrl 54 % Al 42 %
Statl Uniti 11 %
b 5%
. isppane Statl Uniti 18 %
inda 4 % G 4%
Cna 16 % CIna 6 % =ppone

Faorte: Eurostat e OMC



Chiusura vs. apertura

v Il commercio estero rappresenta il 34% del PIL dell’UE (il 4% in piu
degli USA)

v'Un posto di lavoro su 7 dipende dalle esportazioni fuori dall’UE

v'Due terzi delle importazioni sono materie prime, beni intermedi e
componenti: mettere dazi pari al 10% si tradurrebbe in una
diminuzione di reddito del 4%



E" I'UE che fa la politica commerciale per gli
stati membri

Il libero scambio non riguarda solo merci e servizi:

v & un modo per diffondere le nuove idee e la conoscenza

v’ & una strategia di difesa dalla globalizzazione: negli accordi si
impongono standard, difesa di diritti, difesa della salute

v'& un modo per diffondere standard ambientali, diritti umani, standard
di lavoro



‘9" 12 2% increase in EU exports overall
g and 10% for agri-food products;

South exports of motor vehicles increased
Korea again by 7.3%, after decreasing by
7.5% in 2016

- ‘:ﬂ' 105% and 12.2 % increase of EU

exports to Colombia and Peru,

Colombia  respectively
and Peru

7% increase in EU exports to Canada
‘*' under CETA in only nine months
following its entry into force (October
CETA 2017 to June 2018) with peaks in
agricultural exports: fruit and nuts
(29%) and sparkling wine (119%0).
Machinery and mechanical appliances
exports grew by 8%, fumniture and

pharmaceuticals by 109, clothing by
11%.



COMPANIES AND JOBS
14,921 83% 88,806 739,560

The number of Italian The share of EU The number of jobs in Italy The number of jobs in ti
companies that export to companies exporting to that EU exports to Japan EU that EU exports to
Japan. Japan that are small and help support. Japan help support.

medium-sized enterprises.
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Companies across Italy export goods and services to Japan.

Q MILAN
| CHIPBOARD
| WOODWORKING MACHINERY
| GENERATORS

Q ROME

| OLIVE OIL
| TOMATOES
| VINEGAR

- NAPLES
Q | PASTA

| PIZZA OVENS

| WHEAT FLOUR



Grazie per 'attenzione



